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摘要:从河南大蒜出口的基本现状出发 ,对影响大蒜出口的价格与非价格因素进行了分析 ,并提出

加强大蒜出口创汇基地建设 ,提高大蒜标准化生产水平 ,加大新产品特别是高附加值产品的开发力

度等对策建议。
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　　大蒜是中国最主要的蔬菜出口产品 ,也是河南

蔬菜类出口份额最大的农产品 。大蒜的生产和出口

对于河南来讲意义非凡。近 2年大蒜价格的大幅度

下跌 ,也引起了人们的广为关注。为此 ,从河南大蒜

出口的现状出发 ,分析了主要影响因素 。

1　河南大蒜出口的基本现状

尽管目前中国已有 30多个省份种植大蒜 ,但受

地理位置和气候条件影响 ,华北大平原的山东 、河

南 、江苏三省接壤部分 ,大蒜种植规模最为突出 ,区

位优势也最为明显。河南大蒜以蒜头大 、瓣匀 、色

白 、不散头 、耐贮藏 、香味纯正 、辣味适中 、营养丰富

和较高的药用价值等特色享誉中外 。加之丰富的农

村劳动力资源 ,使河南省大蒜生产成本相对较低 ,在

出口成本上占据了一定优势 ,出口数量不断增长 ,创

汇金额逐年增加 。

1.1　河南大蒜近几年的出口金额

2004-2007 年河南大蒜出口创汇金额分别为

2 294万美元 、4 598 万美元 、5 054万美元 、3 849 万

美元。2007年 ,大蒜成为河南省蔬菜类创汇额最多

的单项产品 。

从表 1可以看出 ,在主要的大蒜出口省份中 ,农

产品出口第一大省 ———山东省 ,不论是各年的统计

值 ,还是 2004-2007年的平均值 ,大蒜的出口金额

都高居第 1位 ,2007年出口金额达 69 959万美元;

稳居第 2位的是江苏省 ,2007年出口金额为 10 264

万美元;河南省近几年基本是排在全国第 3位 , 2007

年出口金额为 3839.9万美元 。说明河南大蒜的出

口和其他一些省份比起来 ,还是有一定实力 。但与

排在第 1位的山东相比 ,大约是山东每年出口额的

1/18;距排第 4位的广东只差了 600多万美元 ,而且

从这几年出口增长趋势上看 ,有被超过的可能 ,所以
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的管理具有重要意义 。连翘对生长环境的条件要求

不高 ,可在各种环境下生长 ,但没有科学的枝条修剪

和水肥管理 ,质量和产量就难以提高。目前 ,许多连

翘种植区管理粗放 ,产量较低 ,质量也不高。应根据

连翘物候期和开花结实习性 ,制定科学规范的栽培

措施 ,在其生长发育的关键时期加强水肥管理 ,以提

高连翘的产量和质量 。
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表 1　2004-2007 年河南及国内主要省市大蒜出口创汇金额 (万美元)

地区
年份

2004 2005 2006 2007 平均值
名次

上海 1410.8 2540.6 4145.0 3750.4 2961.7 5

江苏 2300.8 5857.8 9609.7 10264.0 7008.1 2

福建 1790.4 2302.9 2774.1 1661.9 2132.3 6

山东 30601.5 43682.7 65880.9 69959.0 52531.0 1

河南 2296.7 4579.1 5034.2 3849.5 3939.9 3

广东 5028.7 1741.1 2822.1 3463.1 3263.8 4

安徽 1105.7 1996.6 2912.6 2464.5 2119.9 7

广西 1590.6 1467.6 1795.5 2278.7 1783.1 8

　注:表中选取了大蒜出口额排在前 8位的省市

河南大蒜出口值得特别关注。

1.2　河南大蒜出口的结构

大蒜的出口不仅可以是传统的保鲜大蒜 、醋腌

大蒜 、干燥大蒜 、冷冻大蒜 、盐水大蒜等种类 ,形式上

也可做成整个蒜头状 、蒜片状 、蒜粉状 、蒜米状的 。

也可经加工提取出大蒜油 、大蒜素 ,这些都是深加工

高附加值产品。

2005-2007年中国大蒜出口中 ,保鲜大蒜和干

燥大蒜占 98.4%, 98.6%, 98.8%(2004年所占比

重相对稍低一些 ,约是 73%,这与 2004 年大蒜市场

波动较大有一定关系)。河南大蒜的出口结构和中

国整体结构基本一致 ,河南省大蒜出口中 96%为保

鲜大蒜。这也充分反映出河南大蒜出口结构过于单

一。这不仅不利于大蒜市场的进一步开发 ,也不利

于大蒜的出口 ,同时更不利于提高蒜农的收入(各出

口商在低附加值的初级产品格局下竞争 ,为了大蒜

出口 ,纷纷压低价格)。

1.3　河南大蒜的出口流向

中国大蒜的出口已经走向世界的六大洲 。但大

蒜的出口流向从各洲来讲相对较为集中 ,大蒜第一

大出口市场是亚洲 ,出口数量占了中国总出口量的

64.87%;第二大市场是欧洲 ,约占 12%的比重;这 2

个洲的出口量约占我国出口总量的 80%。河南大

蒜的出口市场主要集中在亚洲 、美洲 ,且主要集中在

印度尼西亚 、美国 、阿联酋 、巴基斯坦 、孟加拉国 、新

加坡等 20 多个国家和地区 , 市场集中度同样非

常高 。

2　影响大蒜出口的主要因素

2.1　价格影响因素

从世界范围来看 ,中国大蒜的出口单价比其他

主要大蒜出口国西班牙 、法国 、墨西哥 、阿根廷等要

低得多。2004年 ,中国大蒜出口单位价格仅为西班

牙的 26%,法国的 16%,墨西哥的 33%,阿根廷的

56%。所以从价格方面来分析 ,不论是山东大蒜 、上

海大蒜 、江苏大蒜 ,还是河南大蒜 ,在出口价格上都

具有绝对优势。而且河南因劳动力充裕 ,劳动成本

较为低廉 ,且大蒜又是劳动密集型产品 ,价格优势尤

其明显 。所以说短期内价格因素不是影响河南及至

中国大蒜出口的主要因素。而且从某种意义上讲 ,

河南大蒜的生产成本具有潜在的比较优势 。

2.2　非价格影响因素

2.2.1　产品品质　因为农产品具有需求价格弹性

较小 ,所以随着人们收入水平的提高 ,农产品价格在

竞争中的地位逐渐下降 ,以农产品质量为主的非价

格竞争日益成为农产品市场竞争的焦点。

早期国际市场上对大蒜的品质要求主要是蒜头

的直径 。20世纪 80年代 ,一般要求蒜头的标准直

径为 4cm ,90年代以来 ,蒜头的平均直径普遍增加

为 5 cm ,有的甚至要求在 6 cm 以上。近十几年来 ,

国际市场不仅对蒜头的大小要求越来越高 ,而且对

大蒜的品种 、皮色 、蒜柄长短 、有无根须等也都比较

关注。而且随着环保意识的增强和进口国环境法规

的限制 ,对包装材料更多要求是环保性能好的 ,易分

解 、不污染或少污染环境的材料 。特别是欧美国家 ,

这方面要求更高一些。

河南大蒜以“宋城大蒜”和“九都大蒜”最为有

名 ,产地集中在开封杞县和郑州中牟 。这 2个县域

不仅具有最适宜大蒜生长的良好的气候条件和土

质 ,而且有着 2 000多年种植大蒜的丰富经验 ,再加

上现代科技与科学管理 ,实现了大蒜区域化发展 、规

范化种植 、标准化生产 ,大蒜产量和品质不断提高。

蒜头直径5.5cm 以上的占到总产量的90%,再加上

严格的加工 、包装 ,出口合格率达到 94%。但这些

数据是基于前几年国际农产品市场特别是东南亚国

家相对宽松的背景之下的 ,随着日本 、欧盟新的农产

品安全标准的出台 ,如果要想继续拥有原来市场 ,并

想要开拓新的市场 ,就需要不断提高产品品质 ,以达
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到进口国日益严格的检验标准 。

2.2.2　产品多样性和加工程度　近年来 ,国际市场

需求已经从直接食用保鲜大蒜向多元化方向发展 ,

不断开发出新的深加工产品。调味蒜泥 、蒜粉等产

品的国际需求量大增 ,蒜汁饮料 、蒜素微胶囊等需求

量居高不下;以大蒜为原料的美容美发和健体产品

层出不穷 。如美国制造的无臭大蒜素胶囊 ,其大蒜

素 、维生素和无机盐含量为新鲜大蒜的 2.5倍;中国

合成并且临床使用的大蒜新素具有很强的抗菌消炎

作用 。专家预测 ,大蒜精深加工产品的需求量将以

每年 20%的速度递增 ,而且需求层次将向多样化发

展 ,并且不断升级 。

目前 ,河南大蒜出口约 96%为保鲜大蒜 ,加工

程度低。中牟县曾先后涌现出了 20 多家蒜粉 、蒜

片 、蒜酱 、糖蒜之类的加工企业 ,由于这类加工企业

技术含量 、附加值低 ,没能带来更多的财富 。如果不

能走出卖蒜的原始阶段 ,大蒜价格将会持续走低 ,蒜

农将继续面临卖蒜难 、增产不增收的困境 。

2.2.3　大蒜的流通　现有农产品出口流通可以描

述为一个具有 4层结构的系统 ,流通的起点和终点

分别是农户和国外进口商 ,中间为生产流通服务层

和出口流通服务层(图 1)。

图 1　当前农产品流通体系

　　有关学者研究指出 ,大规模的流通合作组织比

小规模的流通合作组织拥有更高的交易效率 ,这是

导致发达国家流通合作组织规模不断扩张的重要原

因。目前 ,大多数承担河南省大蒜出口任务的流通

组织的规模和实力都比较弱 ,生产流通基本上是众

多零散的个人收购 ,外贸公司规模较小 ,数量众多 。

这样使得河南大蒜的生产优势转换不成产品的竞争

优势 。

2.2.4　大蒜的期货市场　大蒜的现货市场已经比

较成熟。但现货市场存在一些缺陷 ,如价格形成机

制以及风险转移机制 ,所以只有现货市场的大蒜市

场是一个不完整市场 。目前不论是国内大蒜价格还

是出口价格波动都非常大 ,为此需要建立大蒜的期

货市场以规避风险。

3　提高河南大蒜竞争力 ,扩大出口创汇能力

长期以来 ,大蒜是河南出口创汇的最主要蔬菜

品种。通过与中国主要的出口省市山东 、江苏 、上

海 、安徽等比较可以发现 ,河南大蒜在国际市场上具

有较强的竞争力 ,出口金额居于全国第 3 的位置。

但出口额占全国总出口额的比重与生产量占全国的

比重并不相符。据不完全统计 ,2007年中国大蒜种

植面积 22万 hm
2
,河南就有 6.7万 hm

2
,占到全国

总种植面积的 30%。但出口金额为 3 849.5 万美

元 ,约占 2007年中国大蒜出口总额 108 090万美元

的 3.6%。而同年山东出口额为 69 959万美元 ,占

全国总出口额的比重为 65%。因此 ,河南应该努力

将大蒜产业做强 ,积极开拓市场 ,促进大蒜产业的发

展 。现根据河南大蒜的生产及出口现状 ,提出以下

几点建议。

3.1　加强大蒜出口创汇基地建设 ,提高大蒜标准化

生产水平

近几年 ,技术性贸易壁垒成为制约中国农产品

出口的重要问题之一 。河南省要以国际市场为导
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向 ,发挥资源优势 ,加快以郑州 、开封为中心的大蒜

出口创汇基地建设 ,推进大蒜标准化生产 ,增加科技

投入 ,完善分级包装 ,切实提高质量 。同时 ,要发挥

经纪人和行业协会在大蒜产业化进程中的作用 ,带

动标准化生产 ,建成真正的无公害或绿色农产品生

产基地 ,从根本上提高大蒜档次 ,增强市场竞争

能力 。

2006年 ,杞县大蒜采用标准化种植后投入的费

用 ,由每公顷 4140元降到 2 970 元 ,每公斤价格也

增加了 0.85元 。中牟大蒜标准化种植技术的推广 ,

使优质品率提高了 10%,还被评为全国三绿工程畅

销品牌 , “中牟大白蒜”也被注册为河南省名牌农产

品。因此 ,要以标准化生产来确保河南省大蒜的优

良品质和良好信誉 ,拓展更大的国际市场空间 。

3.2　加大新产品特别是高附加值产品的开发力度

目前河南大蒜出口品种主要是原蒜 ,加工也只

是停留在腌制 、切片 、烘干等简单加工上 ,科技含量

低 ,附加值低。而大蒜深加工产品不仅在国际市场

上卖价较高 ,而且能转化掉更多的原蒜 。据测算 ,每

生产 1t大蒜油可消耗 300 ～ 400t鲜蒜;每提取 1t大

蒜素粉可消耗 5t鲜蒜 ,以每吨鲜蒜 1 500元计算 ,除

去各种成本 ,每吨大蒜素粉在国内市场上的净利润

在 20万元左右 ,在国际市场中的利润空间更大 ,市

场潜力也更大。据专家估计 ,面对并不宽松的国际

市场环境 ,原蒜市场进一步开拓的潜力已经不大 ,如

果还是依靠原蒜及低附加值产品的出口 ,必然使大

蒜价格的一路走低 。所以作为大蒜生产大省的河

南 ,应引进先进技术设备 ,积极引导企业开展蒜素 、

蒜粉等制品的加工出口 ,促进大蒜深加工 、高附加值

产品的发展 ,尽快走出增产不增收的困境。

3.3　加快发展大蒜行业协会 ,抑制大蒜出口企业间

的无序竞争

入世前 ,原外经贸部对大蒜出口一直采取配额

管理方式 ,并对出口经营资格有所限制 。入世后 ,为

了遵守入世的承诺 ,从 2002年起大蒜出口实行一般

许可证管理 ,放宽了经营资格 。据海关统计 ,当年大

蒜出口企业就从 2001 年的 156家增加到 500家 。

但是 ,经营权放开以后 ,出口企业数量剧增 ,特别是

那些新公司过去没有经营过大蒜 ,不了解市场 ,不接

受行业协调 ,低价出口 ,冲击市场 。再加上大蒜经纪

人队伍猛增 ,但缺少配合 ,竞相压价 ,使得这几年的

蒜价一跌再跌 ,甚至闹出了欧美蒜农控告河南大蒜

有意低价倾销的风波。广大蒜农利益受到损害 ,农

民 、加工企业 、国家都没有从大蒜出口中获得充分的

利益。

在向市场经济转轨的过程中 ,如何培育更市场

化的非政府组织 ,是目前政府当务之急 。而且农产

品的合作经济组织与其他领域的相比 ,面对的是散 、

弱的农户和涉农企业 ,具有弱质性和公益性的特点 ,

想要得到发展更离不开政府诸多方面的支持。河南

省应采取切实有效的措施 ,鼓励现有的大蒜协会及

其他一些组织机构逐步发展完善 ,并进一步提高组

织化程度。提高参与国内外市场竞争的能力。另外

要加强河南省大蒜经济信息网络建设 ,促进国内外

大蒜市场信息的综合和发布工作 ,及时提供国内外

大蒜市场供求和价格等动态信息 ,在这方面山东省

的做法具有极强的借鉴意义 。

3.4　加强对大蒜电子交易市场的有效监管

商务部门早期批准电子市场之后并没有充足的

监管力量 ,导致电子市场人为操控现象非常严重 ,甚

至使大蒜电子市场价格严重背离现实价格 。大蒜市

场价格受电子价格的影响 ,出现现货大蒜价格每斤

只有几分钱的现状 。这极大地伤害了蒜农及一些蒜

商的利益 ,也严重影响了大蒜的稳定生产和出口竞

争力的提高 。所以这个问题需要商务部门及其他一

些相关政府部门及时解决。
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