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　　实施好原产地域产品保护 ,对于促进农民增收 、

推进中国特色农业的发展乃至社会的稳定均有十分

积极的作用。同时 ,中国原产地域保护制度的确立 ,

为保护民族精品和文化遗产 ,培育世界名牌 ,树立产

品原产地形象 ,增强产品的国际竞争力 ,促进经济发

展 ,解决三农问题 ,正在发挥着重要作用 。

1　原产地域产品保护的发展及现状

1.1　原产地域产品保护在国外的发展及现状

原产地域产品保护制度的发展经历了较为艰难

的历程。在 20世纪 80年代以前全世界基本上只有

法国实施这一保护制度 ,直到 1992年欧共体才明确

规定对食品和农产品的原产地名称或地理标识进行

保护 ,随后以欧盟为代表的许多国家采取了以原产

地命名的做法 ,极大地促进了与地域有关的原产地

域产品保护的发展。目前 ,欧盟有原产地域保护产

品 1 000多种 ,单是法国就有 423种 ,这些产品行销

全球 ,在世界上有很高的信誉度 、知名度 。

1995年 1月 1日 ,关贸总协定乌拉圭回合最后

文件中《与贸易有关的知识产权协议》正式生效。该

协议要求WTO各缔约国或地区切实予以保护。在

国外 ,原产地域产品保护制度在许多国际协定 、协议

中都有所体现。在国际贸易中 ,原产地保护证书和

原产地标记已成为产品出口不可或缺的“护照” 。在

国外实施原产地保护制度中 ,最有典型代表意义的

就是法国干邑葡萄酒 。

法国盛产威士忌 、白兰地和葡萄酒而闻名天下 。

法国在 1927年就制定了法律 ,对于干邑酒 、香槟酒

从原料葡萄的种植 、采摘 、加工 、产品的运输和包装 ,

到世界各地销售市场和出口都作了非常严格的界定

和规定。其产量虽然不高 ,但由于知名度和产品的

价值得到了有效的原产地域保护 。以原产地命名的

葡萄酒有 400多种 ,其价格是普通产品的 2 ～ 8倍 ,

成为高知名度 、高品质 、高附加值的体现。在国际市

场上享有很高的声誉。现在法国的干邑酒 ,每年有

95%出口到世界各地 ,创汇达 100多亿法郎。

1.2　原产地域产品保护在我国的发展及实践

中国是一个历史悠久的发展中国家 ,地方特色

产品和独特工艺产品很多 ,市场潜力大 ,在已经加入

WTO的今天 ,我们应了解原产地域产品的相关知

识 ,更应树立保护意识 ,发挥特色优势 ,将我们的传

统产业做大做强。

我国在这方面的工作起步较晚但发展较快 ,

1995年开始与法国有关方面就原产地域产品保护

的有关法律法规和具体实施办法进行了多次探讨;

1997年 5月 ,两国首脑又明确了在原产地域产品保

护和打假方面的合作;1998年 9月 ,两国总理发表

了关于成立农业及农业食品委员会的联合声明 ,至

此我国的原产地域产品保护工作才算进入实质性准

备阶段;1999年 8月 17 日 ,我国正式颁布《原产地

域产品保护规定》 ,开始对原产地域产品进行保护;

2000年 3 月 1 日 , 《原产地域产品通用标准》

(GB17924-1999)开始实施 ,经过 2年多的试点 ,取

得了非常好的效果 。最新统计数据显示 ,已获得原

产地域(地理标志)注册的农产品收购价格普遍上涨

15%～ 20%。这表明 ,原产地域(地理标志)注册保

护使广大农民得到了实惠。

在我国 ,第 1个受到保护的原产地域产品”绍兴

酒”就获益匪浅。以前 ,由于缺乏有效的保护 ,绍兴

酒曾有 2/3的国际市场份额被产自日本 、我国台湾
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等地的”绍兴酒”所挤占 ,得到保护后 ,被批准使用原

产地标记的几家绍兴酒生产企业的产品出口都有了

大幅度增长 ,日本厂商在广交会上公开声称 ,今后没

有得到原产地域产品保护的黄酒一律不予考虑 ,台

湾生产绍兴酒的厂商正在考虑放弃绍兴酒的称谓 。

实践证明 ,原产地域保护制度的实施不仅可以

打击假冒行为 ,保护“名 、特 、优 、精”产品 ,而且由于

国家有关部门对原产地域产品的生产范围 、原材料 、

生产工艺 、质量 、数量等各方面都进行了严格的监

控 ,也使产品的质量得到了保证。

1.3　对原产地域产品实施保护的主要模式

世界上最早实施原产地域产品保护制度的国家

是法国 。1919年 ,法国就正式制定了《保护原产地

名称法》 ,并于 1966年和 1990年 2次对该法进行了

修改和补充 。发展至今 ,在全世界逐步形成了 4 种

主要的保护模式 ,即专门立法模式 、商标法模式(包

括集体商标和证明商标)、混合立法模式和反不正当

立法模式等 。具体选择哪一种模式 ,关键是看哪一

种模式能更有效地实施原产地域产品保护 。例如 ,

“道口烧鸡”作为河南省首个原产地域保护产品 ,在

2002年 12月由国家质量监督检验检疫总局发布公

告 ,批准实施原产地域产品保护 ,随后还将颁布“道

口烧鸡”原产地域产品保护强制性国家标准;2003

年 2月 ,国家工商总局商标局对“信阳毛尖”也正式

注册了证明商标。这 2 个例子采用保护的形式不

同 ,目的却是一致的 。

2　我国实施原产地域保护存在的问题及对策

2.1　存在的问题

2.1.1　认识不足　到目前为止 ,我国实施原产地域

保护制度已取得了一定成绩 ,但由于我国从 1999年

才开始实施原产地域保护制度 ,相对于我国悠久的

文化历史和许许多多具有原产地域特征的产品 ,目

前市场上可供消费者选择的受保护产品太少 。主要

原因就是各级部门对原产地域保护认识理解不足 ,

甚至存在概念上的误解。

2.1.2　保护力度不够　由于我国在原产地域保护

制度方面起步较晚 ,相应的法律法规的不健全及保

护力度不够 ,在实践中不可避免的存在一些问题 ,原

产地域产品被假冒 、商标被抢注的现象仍然大量存

在 ,因此 ,建立一套完整的原产地域产品保护制度 ,

特别是在立法 、执法上 ,加大对原产地域产品保护力

度是当务之急。

2.1.3　管理分散 ,不同行政审批程序造成所有人权

利的冲突　在国家商标局根据商标法对地理标志进

行保护的同时 ,国家质量技术监督局于 1999年 7月

30日制定《原产地域产品保护规定》。这种由不同

的主管部门根据不同的法律 、规章对同一种经济关

系进行分别调整的做法是我国所特有的 ,在实践中

也带来了诸多问题 ,其中主要的问题就是重复保护

所造成的权利冲突 、提高保护成本和著名商标被淡

化的问题 ,这都需要有关部门及早进行协调。

2.2　对策

针对实践中存在的问题 ,一方面 ,对上层部门 ,

一定要学习和借鉴有关国家的成功经验 ,在国内全

力推行 、实施和健全原产地保护制度 , 申请程序通

畅 ,加强统一监管;另一方面 ,就地方而言 ,目前应着

力做好以下几个方面的工作:

第 1 ,要制定原产地保护相应的法律 、法规 ,建

立健全相关的申报程序和申报途径;建立严格的审

批制度 ,严防抢注情况发生 ,对抢注的商标一经发

现 ,一律实行特例复审 ,予以驳回或终止。

第 2 ,要加强原产地域产品保护的宣传工作 ,强

化原产地域产品的知识产权保护意识 。针对当地独

特的文化遗产 、传统工艺 ,从各级政府部门和传统产

业企业做起 ,积极组织协调好原产地域产品的申报

工作 ,以适应加入WTO后与国际接轨 、遵守国际准

则和知识产权 ,充分享受权利 、积极承担义务的需

要 。

第 3 ,要积极组织有关原产地域产品的强行质

量标准的制定工作 ,从源头做起 ,积极发展农产品的

绿色无公害 ,提高在国际贸易中的竞争力 。

这方面的工作最值得引起注意 ,如绿茶是我国

茶叶出口的主要品种 ,主要进口大国是日本和欧盟。

2001年底 ,欧盟开始执行更为严格的检测标准 ,个

别农药残留量指标比 2000年以前提高了 200倍 ,而

且检测项目增加到了 134个 。这样直接导致 2002

年前三季度我国对欧盟茶叶出口量和出口额分别比

上年同期下降 39.16%和 34.35%。2002年日本采

取了类似原产地保护的措施 ,以减少中国绿茶出口

对日本茶农带来的冲击。实施技术壁垒 ,保护本国

茶农利益 ,提高对出口到日本茶叶农药残留量指标

要求 ,致使 2002年前三季度我国对日本的茶叶出口

量比上年同期下降了 15%。这一方面由于我国的
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茶叶产品主要是作为初级原料进行销售与买卖 ,缺

乏竞争力 ,难以参与国际市场的竞争;另一方面是由

于原产地域产品保护不力;事实上 ,除了红茶和蒸青

绿茶外 ,其他茶类的核心技术都在我国 ,我国的名优

茶更具备独特资源优势。我们应充分发挥这一优

势 ,既要继承我们的传统工艺 ,还得确保所生产无公

害产品 、绿色产品是有机产品 ,并积极推进原产地域

产品认证和保护工作 。

第4 ,要用发展的眼光看待原产地域产品保护

制度的推行工作 ,在继承传统工艺的同时 ,积极引入

新技术 、新工艺和新的质量管理模式 ,促进我国原产

地域产品的升级换代 ,按照市场规则去发展壮大。

第5 ,要注重文化内涵 ,提升品牌意识;建立健

全相关的市场准入机制 ,加强市场管理和监督;积极

引导消费和开拓国内外市场。

截至 2004年 10月 ,中国已对茅台酒 、龙井茶等

300多个原产地域(地理标志)产品进行了注册保

护。获准使用原产地域产品保护标志的企业达

1 200多家 ,出口创汇近 400亿元 。

随着我国加入WTO和农村经济发展进入新阶

段 ,农业经济增长方式由数量型向质量效益型转变

已成为必然 ,质量和品牌成为农产品市场竞争的主

要手段 ,也成为影响区域经济和企业发展的重要因

素之一。因此 ,全国各省都在积极推进农产品品牌

化建设 ,以名优产品为龙头 ,以资本运作为纽带 ,以

集团经营为载体 ,推进农产品品牌化建设 ,加强品牌

整合 ,不断扩大名牌农产品的生产规模和市场占有

份额 。通过实施原产地域产品保护发展战略 ,不断

完善农业名牌产品的认定办法和认定条件 ,逐步开

展农产品原产地认证工作 ,形成区位品牌 ,促进产业

聚集和升级 。并充分利用 WTO 贸易规则 ,积极实

施传统名优产品的原产地保护 ,为农产品的品牌建

设保驾护航 。
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